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2 Metodologia
N

La rilevazione e stata effettuata, con metodologia CATI-CAWI, su un campione rappresentativo di 501 italiani maggiorenni, nel mese

di Luglio 2022.

Il campione e rappresentativo dalla popolazione italiana adulta, dai 18 anni in su, con quote proporzionali per genere, fasce deta, grandi

ripartizioni geografiche e ampiezza del comune di residenza.

33% fino a 10.000 abitanti

| 22% da 10 a 30.000 abitanti
% iy

>2% donne - 20% da 30 a 100.000 abitanti

'A' 25% oltre 100.000 abitanti

48% uomini

26% Nord Ovest
19% Nord Est o= 29% giovani dai 18 ai 34 anni

19% Centro 18 ) 35% adutti dai 35 ai 54 anni
36% Sud e Isole 36% senior dai 55 anni in su




3 La preoccupazione per laumento dei prezzi

N

In generale quanto la preoccupa l'laumento dei prezzi dei prodotti
al supermercato?

m Molto
Abbastanza
m Poco

Per nulla

Base dati: totale campione (n=501)

Profilo di chi &€ molto e abbastanza
preoccupato per laumento dei prezzi

I 3%

Totale
Uomo
Donna
18-34 anni
35-54 anni
55 e piu anni
Nord Ovest
Nord Est
Centro

Sud

Isole

91%

95%

95%

94%

91%

90%

89%

95%

1197%
' 95%




4 | canali d'acquisto

N

Principalmente dove fa la spesa?*

Supermercato/ipermerc
ato

Discount

Piccolo negozio di
alimentari/bottega

Online

Altro

*domanda a risposta multipla

Base dati: totale campione (n=501)

L1 1 1 I
Ll ] N

P SUPERMERCATO/
IPERMERCATO

!!l!l

2%

Totale
Uomo
Donna
18-34 anni
35-54 anni
55 e piu anni
Nord Ovest
Nord Est
Centro

Sud

[sole

Profilo di chi fa la spesa presso

I 5%
I 87%
D 85%
D 87%
D 8%
D 87%
D 90%
L 8%

I 87%
8%

S |88%

DISCOUNT

Totale
Uomo
Donna
18-34 anni
35-54 anni
55 e piu anni
Nord Ovest
Nord Est
Centro

Sud

Isole

!J 26%
W 25%
!J 26%
T 35%
-I 35%
] 11;',%

a7

L 32%
1%

. 31%
i 8%




5 La spesa in futuro
N

Lei pensa che in futuro cambiera il modo di fare la spesa?

Certamente Si

.

m Certamente No D270

= Probabilmente Si

Probabilmente No

senza opinione

Cert. Si + Prob. Si
51%
W

-

In che modo
pensa che
cambiera il
modo di fare la
spesa in
futuro?

Base dati: totale campione (n=501) \

56%
22%  14%
. - m
|
Acquistero soloi Faro la spesa Faro la spesa Altro

prodotti di prima prevalentemente esclusivamente
necessita al discount al discount

5%

non indica

~

J




6 - Il consumo di salumi
J\

Lei consuma salumi?

Consuma

Salumi

(+5% rispetto a
giugno 2021)

Non consuma
salumi

Base dati: totale campione (n=501)

Profilo di chi consuma salumi

Totale
Uomo
Donna
18-34 anni

35-54 anni

55 e piu
anni

Nord Ovest
Nord Est
Centro

Sud

Isole

I 76%

| 77%
I 75%
S 83%

S s0%

7%

S 3%
S 7%
e 7%

D (F 77

D 73%




7 | canali d'acquisto
B

Dove acquista solitamente i salumi- :
==

Supermercato/iperme
rcato ‘

Piccolo negozio di
alimentari/bottega

Discount

Produttore locale

Online

Altro

*domanda a risposta multipla

Base dati: QUANTI CONSUMANO SALUMI

Profilo di chi acquista salumi presso

Supermercato/ipe Piccolo negozio di
rmercato alimentari/bottega

Totale _E] 78% !i 21%
Uomo [T 77% o 23%
Donna _] 79% !i 20%
18-34 anni _| 79% ! 32%
35-54anni DI 80%  [|18%
55 e piu anni _|§75% !519%
Nord Ovest _] 83% | 1:.4%
Nord Est _|§75% !i 20%
Centro [N 78%  [10[22%
Sud _;:7s% !J 25%
Isole _|E 76% 3%

Discount

!j 19%
1 [19%
!:; 18%

!’J 22%
N 25%
9%

| 515%

1 16%

0 16%

!:J 24%

T 24%




8 - Banco taglio vs reparto salumi
£\

[ S|

Generalmente quando acquista salumi al

. : Profilo di chi acquista i salumi al.......
supermercato/all'ipermercato o al discount,

Lei preferisce acquistarli... ..banco taglio... ..reparto salumi.....
Totale [N 58% Totale | 42%
al banco taglio (salumi Yoo | 54% Uomo | 46%
tagliati al momento 58% Dermine 1162% Somne 38%
dalladdetto del negozio) . | | i
18-34 anni | 61% 18-34 anni 39%
35-54 anni ; 62% 35-54 anni 7 138%
_ 55 e piu anni 51% 55 e piu anni 1149%
al reparto salumi - | . |
(affettati in vaschetta, 42% Nord Ovest 4,8% Nord Ovest | 52%
i ionati ° 1 1 1 ;
salumi confezionati, Nord Est | 67% Nord Est 33%
ecc.) ] i | ;
Centro T*'):I.% Centro é 49%
Sud 1/ 64% Sud 36%
Isole ' 166% Isole | 34%

Base dati: quanti acquistano salumi al supermercato o discount




7 - Strategia dei prezzi dei salumi
)

Relativamente ai salumi, quanto sarebbe d'accordo
nell'acquistare prodotti con grammatura inferiore ma ad
un prezzo ancor piu conveniente?

Molto 775 B A

m Abbastanza

Molto + abbastanza

m Per nulla

Senza opinione

Base dati: totale campione (n=501)

Profilo di chi € molto e abbastanza

daccordo
Totale W-: 57%
Uomo 4 i 58%
Donna 4 i 57%
18-34 anni A E 66%
35-54 anni A i 61%
55 e piu anni | 4:9%
Nord Ovest % 556%
Nord Est A i 65%
Centro A 43?:6
Sud * E 64%
Isole A i 62%




10 - La qualita dei salumi: discount vs supermercato
£\

Considera la qualita dei salumi dei discount uguale a quella dei supermercati?

No, sono di qualita inferiore 40% I

Si, sono della stessa qualita 30%

No, sono di qualita
superiore

12%

Non saprei 18%

Base dati: totale campione (n=501)



11 - Il discount dove acquistare i salumi
£\

Dovendo scegliere un solo discount per acquistare i salumi, quale sceglierebbe tra quelli che
ora le leggero?

Eurospin 30%
Lidl 24%
MD 12%
Penny 8%
Aldi 4%
Todis 4%
Dpiu 2%
In's 2%

Prix Quality 2%
Ard 1%

Base dati: totale campione (n=501) Altri/nessuno di questi 12%



12 Le promozioni dei supermercati dei salumi

N

In che misura le promozioni dei supermercati sui salumi

possono condizionare le sue scelte di acquisto?

Molto

m Abbastanza

Poco

m Per nulla

Senza opinione

Base dati: totale campione (n=501)

Molto + abbastanza

217 58 ’0

Profilo di chi ritiene che pud condizionare
molto e abbastanza lacquisto

Totale _|58%

Uomo [ 60%

Donna [ /56%
18-34 anni [ 71%

35-54 anni [ 64%
55 e piuanni [T 47%

Nord Ovest % i] 59%
Nord Est A §| 58%
Centro A |47§%
Sud * i 167%
Isole A i 162%




13 Lattesa di promozioni sui prodotti del mondo dei salumi

N

Lei sarebbe disposto a rinviare 'acquisto di un prodotto del mondo dei salumi in attesa
della sua promozione?

Certamente Si

m Probabilmente Si

Probabilmente No

m Certamente No

senza opinione

Base dati: totale campione (n=501)

Cert. Si +
Prob. Si

47%

Profilo di chi & disposto a rinviare lacquisto
(cert. Si +prob. Si)

Totale [N 47%
Uomo [ 50%

Donna | |44%

18-34anni 1 |67%
35-54 anni I 50%
55 e pitianni [ 32%

Nord Ovest J 4;0%

Nord Est 146%

Centro J 42%

Sud | 56%

Isole 52%




14 - Le marche piu associate ai salumi
£\

Quali sono i primi tre marchi di salumi che le vengono in mente? (domanda aperta)

Principali marche citate

crrerg NEGROMI oo

cm Mfm Rovagnati 10%

Prosciutto di Parma 9%

PROSCIUTTO DI PARMA ..

San Daniele 7%

FRATELL BERETTA =+
Citterio 5%

s ROUAGNAT] FORUCCT oo™

mmm Ferrarini 4%

SAN DANIELE
Casa Modena 3%

Marche sup. 3%

Altre marche 18%

Base dati: totale campione (n=501)



Via Benvenuto Cellini 2/A
20129 Milano
t. +39 02 5412 3098

&

www.istitutopiepoli.it
istituto@istitutopiepoli.it
P.IVA: 03779980964

o

Via di Ripetta 39
00186 Roma
t. +39 06 3211 0003

Member of

<&

THE

RESEARCH ALLIANCE

@ ISTITUTO PIEPOLI

GRAZIE PER

LATTENZIONE




