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Metodologia

La rilevazione e stata effettuata, con metodologia CATI-CAWI, su un campione rappresentativo di 519 italiani maggiorenni, tra

lunedi 14 e mercoledi 16 giugno 2021.

Il campione € rappresentativo dalla popolazione italiana adulta, dai 18 anni in su, con quote proporzionali per genere, fasce d'eta, grandi

ripartizioni geografiche e ampiezza del comune di residenza.

48% uomini

52% donne

267% Nord Ovest

19% Nord Est
' 19% Centro

36% Sud e Isole

33% fino a 10.000 abitanti

22% da 10 a 30.000 abitanti

e l AL E i )
20% da 30 a 100.000 abitanti

'A' 25% oltre 100.000 abitanti

== 29% giovani dai 18 ai 34 anni
'IB 35% adulti dai 35 ai 54 anni

36% senior dai 55 anni in su




Il consumo di salumi

Lei consuma salumi?

Non consuma
salumi

N

Base dati: totale campione (n=519)

Consuma
salumi

Profilo di chi consuma salumi

Totale
Uomo
Donna
18-34 anni
35-54 anni
55 e piu anni
Nord Ovest
Nord Est
Centro

Sud e isole




Il cambiamento delle abitudini di consumo nell'ultimo anno

In generale, nell'ultimo anno direbbe di aver aumentato, diminuito o mantenuto invariato il suo consumo di salumi?

Aumentato

Saldo

(aumentato - diminuito)

} -14%

Rimasto uguale

Diminuito

A Base dati: quanti consumano salumi



Il consumo futuro di salumi

Pense‘a che in ft{tyro |l_ suo consumo di salumi aumentera, Saldi per sub-campione
calera o restera invariato?

Totale

Uomo
Donna

18-34 anni

Aumentera
Saldo ‘

(aumentera - calera)

Restera invariato | 7204 .
_160/ Calera
(o)

35-54 anni
55 e piu anni
Nord Ovest
Nord Est
Centro

Sud e isole

A Base dati: quanti consumano salumi @




| motivi del calo

Perché pensa che ridurra il suo consumo di salumi? (possibili piu risposte)

Per motivi di salute (dieta/intolleranze/allergie _ 33
alimentari)
Penso che non facciano bene alla salute _ 29%
Contengono troppi grassi _ 21%

Preferird un‘alimentazione a basso contenuto di o

. o . 19%
proteine animali/ vegetariana/vegana

Per motivi legati alla sostenibilita ambientale _ 14%
Per motivi etici legati al benessere animale - 11%

Non mi fido di come vengono alimentati gli o
= RPN 6%
animali/utilizzo di antibiotici

A Base dati: quanti ridurranno il consumo di salumi

18-34
anni

27%

9%

35-54
anni

28%

11%

6%

2%

11%

Over 54

anni

8%

1%



Canali d'acquisto

Dove acquista solitamente i salumi? (possibili pitu risposte)

===z GDO
o ¢

Profilo di chi acquista salumi presso...

GDO
7?‘ Piccolo negozio di
I alimentari/bottega/

Piccolo negozio/
bottega/ salumeria
Totale

Totale
18-34 anni

salumeria

35-54 anni

18-34 anni
n*n
/"(\ Produttore locale

35-54 anni
55 e piu anni

Nord Ovest

Nord Est
] Centro
n Online 4%

Sud e isole

55 e piu anni
Nord Ovest
Nord Est

Centro

Sud e isole
Base dati: quanti consumano salumi




Banco taglio vs reparto salumi confezionati

Generalmente quando acquista salumi al supermercato/all'ipermercato o al discount, quanto
spesso le capita di acquistarli...

 Mai Raramente = Qualche volta  ® Sempre/Quasi tutte le volte

Sempre/

quasi tutte le volte
-

.o
J

s al banco taglio

Sud e isole: 57%

al reparto salumi
(affettati in vaschetta, salumi 18-34 anni: 36%
confezionati, ecc.)

ﬂé Base dati: quanti acquistano salumi presso la GDO @



| driver d'acquisto dei salumi nella GDO

Quali sono 1 3 aspetti piu importanti che prende in considerazione quando acquista i salumi?

Provenienzaitaliana L 45
Lalta qualita [ 41%
Prezzo/presenza di promozioni T 24%
Lamarca [l 17%
Certificazione DOP/IGP [ 13%
Provenienza da aziende locali B 13%
Prodotto biologico T 12%

Certificazione di benessere animale [l 8%
Sostenibilita dellimballaggio B 8%

Assenza di conservanti/nitriti [l 7%

!n!l Base dati: quanti acquistano salumi presso la GDO

18-34
anni

35%
35%

PO

15%
8%
8%

8%

35-54
anni

42%
25%
19%
14%
13%
11%
8%
3%
9%

Over 54

anni
48%
43%
18%
11%
6%
10%
15%
10%
9%
5%

&



Le marche piu associate ai salumi

Quali sono i primi tre marchi di salumi che le vengono in mente? (domanda aperta)

GﬂlBﬂ”l Principali marche citate

Fratelli Beretta 19%
Prosciutto di Parma 17%
PARMACOTTO

PROSCIUTTO DI PARMA .., == =
CASAMODENA | ..on —

Mﬁﬁ%ﬂ’ ROVAGNATI e
FIORUCCI

“ FRATELLI BERETTA = -
@ Base dati: totale campione @
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